这是一个猪可以腾飞的时代吗？

先给大家讲一个亲身经历的事情，我们公司于5.27号正式启用钻石广场新办公室，当时跟我们同楼层办公的企业还有六家，在六月份的时候，我去拜访这六位邻居，让我错愕，其中有三家企业倒闭了，这三家分别从事猎头、医疗和互联网。不知道是不是我这个扫把星惹的祸，但是起码反应了，这个风口时代还是摔死了不少的猪。

     当互联网+正式上升到国家战略层面的时候，大家开始欢呼雀跃，每一个企业都在一夜之间给自己贴上各种互联网+的标签，诸如所谓的：O2O融资公司、互联网装修公司、LBS餐饮等等，仿佛一个风口时代即将来临，大部分企业趋于盲从，少之又少的企业真正去审视互联网到底对于自己是什么？自己应该怎么样合理的运营互联网。
   
     当然我们可以肯定的是，互联网或者移动互联网时代已经是一个不可逆的趋势，企业建立自身应有的互联网触点是必须的！但是互联网带来的是改变，而不是改造！你卖饺子你还是卖的饺子，而不可能是情怀，雕爷牛腩就是一个鲜活的例子，你需要的是通过互联网合理的增加你的运营能力、营销能力和经营范围等。最终客户为之买单以及长期买单的还是你的口味、价格以及服务，客户不会在乎你是不是O2O、是不是LBS，是不是互联网+。

当今的互联网时代，我们面临着：商业主体的转变，以80 90作为商业主体的口味难以琢磨；消费者流向多元化，企业发展需要万招齐发；异业同行异军突起，粥没变僧缺少了；商业模式变换，卖羊肉的挣的狗肉钱；传播方式发生改变，传统的营销渠道渐渐失效等诸多机遇和挑战。

     在这样暗流涌动的新业态环境，企业要选择走互联网之路，需要从自身定位开始着手，先看看你的客户在新业态环境下要什么，你的企业能提供什么，在大多数情况下，这两者都是不对等，需要找到一个合适的共同点，只有这个点找到了，你的互联网第一步才能足够的扎实。

未完待续
     小试牛刀的第一篇文章，作为一家标榜为有节操有良心的互联网公司，我们有必要告诉大家需要冷静的审视自己，不要走了若干弯路还没有搭上互联网这班车，这也是我们把此文作为我们公司推出的第一篇文章的初衷。后续会有更多落地于互联网和社会化营销的原创文章，更精彩更有料，烦请期待。


