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1、优惠券管理
1.1 优惠券原理：

优惠券当做金额可抵消对应消费

1.2 实现步骤：
在营销-优惠券管理中，点击添加优惠券，完善优惠券信息之后即可生成优惠券。

1.3 优惠券信息说明：
以满 100 元优惠 10 元为例

优惠券名称：区分优惠券并方便客户理解，如：满 100 元立减 10 元

优惠券金额：指这张优惠券值多少钱，如：10，默认单位为元

优惠券数量：此次活动发送的优惠券数量

发放方式：指商家可以选择某种方式将优惠券给予客户

免费领取：客户可直接在微信客户端点击优惠券模块直接领取

手动发放：商家可选择商户发放优惠券

购物赠送：客户在店里购买商户，当订单状态为交易完成后则会获得该优惠券

领取方式：指客户能得到多少张该优惠券

无限制：同个客户可以无限领取该优惠券，直到该优惠券数量为 0

限领一张：同个客户只能领取一张该优惠券

每天限领一张：同个客户每天都能领取一张该优惠券

最低会员等级：该优惠券面向的客户最低等级，低于该等级则不参与该优惠券

最低订单金额：需要达到多少钱才能使用该优惠券，如 100 元

发放时间：在选择的时间段内，客户才能获取到对应的优惠券

优惠券有效期：该优惠券只能在有效期内才能使用

固定日期：在该日期内可使用优惠券

领取后生效：客户在领取该优惠券的多少天内可以使用该优惠券

注：固定日期和领取生效只能二选一

活动状态：确定该活动是否开启

实例：如图所示，生成一张满 100 立减 10 元的优惠券，每个用户（无等级限制）都能

在前台限领一张该优惠券，活动时间为 2017 年 3 月 27 日-2017 年 3 月 29 日，在领取后 3

天内均可使用。

1.4 优惠券的使用
免费领取：商家可以在商城首页新增优惠券模块，在优惠券为启用状态下，达到对应等

级的用户可直接领取。

手动发放：在优惠券管理中，对应优惠券的操作中有发放按钮，点击发放即可选择对应

商户进行发送，被发送者这在我的优惠券中查看已有优惠券

购物赠送：请看下面的优惠券设置



图 1-1 点击添加优惠券

图 1-2 填写优惠券信息

图 1-3 生成一张满 100 立减 10 元的优惠券

2、优惠券设置

优惠券原理：在优惠券添加时选择购物赠送后，需要开启购物赠送功能才可使用。

操作步骤：

1：开启购物赠送开关

2：选择赠送的优惠券。这里选择的优惠券为优惠券管理处添加的随活动发放的优惠券。



图 2-1 设置购物赠送优惠券

注：优惠券只有订单在交易完成后才会获得

3、限时促销

3.1 促销原理
商家可以对指定商品通过打折、降价的方式来对商品进行促销。活动规则：

（1）此类商品仅针对在售商品，即对于下架商品不能设置单品促销

（2）同一个商品在一个时间点，只能添加一个促销活动

在限时促销中点击添加即可设置促销活动。选择商品，可以对此次活动的活动名称、时

间、促销方式（折扣/直降/折后价）、参与此次活动需要的会员等级等一系列信息进行设置，

设置完成之后即可点击提交。

建议：进行促销活动时请保证商品的库存充足！

3.2 实现步骤：
在营销-限时促销中，点击添加活动，完善限时粗促销之后即可生成该活动。

3.3 限时促销信息说明：
选择商品：选择限时促销的商品，每次活动只能添加一个商品，如果需要多个商品促销，

请新建多个限时促销。

活动名称：填写此次促销活动的名称

活动时间：此促销活动只在该时间内进行

促销方式：可选择折扣、直降、折后价

折扣：对商品进行打折促销。如 100 的商品打 9 折，即实际支付 90 元

直降：对商品进行直降促销。如 100 的商品直降 5 元，即实际支付 95 元

折后价：对商品进行折后价促销。如 100 的商品折后价 70 元，即实际支付 70 元

最低会员等级：该活动面向的客户最低等级，低于该等级则不参与该促销



每人限购：即每个订单，只有对应数量的该商品享受该促销

商品配额：即此次活动只有对应数量的商品享受促销，当商品配额使用完后，其余用户

购买时不参与促销。

3.4 促销活动的使用
1、生成促销活动之后，该活动默认为不启用状态，请在对应活动后的操作中点击启用。

2、在活动时间内，购买对应的促销商品，即可享受对应的促销活动。如图所示：

图 3-1 添加限时促销活动

图 3-2 编辑促销活动

图 3-3 生成一个 9 折促销的活动



图 3-4 促销商品在前台的展示

4、买送促销

4.1 促销原理
商家可以对指定商品通过买送的方式来对商品进行促销，即买多少送多少，如买 3 送 2。

活动规则：

（1）此类商品仅针对在售商品，即对于下架商品不能设置单品促销

（2）同一个商品在一个时间点，只能添加一个促销活动

（3）在订单限购以及商品配额的范围内才可享受

在买送促销中点击添加即可设置促销活动。选择商品，可以对此次活动的活动名称、时

间、数量、参与此次活动需要的会员等级等一系列信息进行设置，设置完成之后即可点击提

交。

建议：进行促销活动时请保证商品的库存充足！



4.2 实现步骤：
在营销-买送促销中，点击添加活动，完善买送促销之后即可生成该活动。

4.3 买送促销信息说明：
选择商品：可选择多个在售商品参与此次买送促销活动

活动名称：填写此次促销活动的名称

活动时间：此促销活动只在该时间内进行

购买数量：购买数量达到此数值才可参与促销

赠送数量：购买数量达到上面设置的量之后赠送的商品数量（设置买 2送 1，如果买 4

件即送 2）

最低会员等级：该活动面向的客户最低等级，低于该等级则不参与该促销

每人限购：即每个订单，只有对应数量的该商品享受该促销

商品配额：即此次活动只有对应数量的商品享受促销，当商品配额使用完后，其余用户

购买时不参与促销。

4.4 促销活动的使用
1、生成促销活动之后，该活动默认为不启用状态，请在对应活动后的操作中点击启用。

2、在活动时间内，购买对应的促销商品，即可享受对应的促销活动。如图所示

图 4-1 添加买送促销活动



图 4-2 编辑促销活动

图 4-3 生成一个买 3 送 2 的促销活动



图 4-4 促销商品在前台的展示

5、买赠促销

5.1 促销原理
商家可以对指定商品通过买送的方式来对商品进行促销，即买 A 送 B。活动规则：

（1）此类商品仅针对在售商品，即对于下架商品不能设置单品促销

（2）同一个商品在一个时间点，只能添加一个促销活动

（3）在订单限购以及商品配额的范围内才可享受

在买赠促销中点击添加即可设置促销活动。选择商品，可以对此次活动的活动名称、时

间、数量、参与此次活动需要的会员等级等一系列信息进行设置，设置完成之后即可点击提

交。

建议：进行促销活动时请保证商品的库存充足！

5.2 实现步骤：
在营销-买赠促销中，点击添加活动，完善买赠促销之后即可生成该活动。

5.3 买赠促销信息说明：
商品名称：可选择多个在售商品参与此次买赠促销活动

赠品名称：买家购买商品时，只能选择一件赠品，赠品只能是单规格商品，如果想赠送



多规格商品当中某个规格作为赠品，请单独添加此规格的商品。

活动名称：填写此次促销活动的名称

活动时间：此促销活动只在该时间内进行

购买数量：购买数量达到此数值才可参与促销

赠送数量：购买数量达到上面设置的量之后赠送的商品的数量

最低会员等级：该活动面向的客户最低等级，低于该等级则不参与该促销

单笔订单限购：即每个订单，只有对应数量的该商品享受该促销

商品配额：即此次活动只有对应数量的商品享受促销，当商品配额使用完后，其余用户

购买时不参与促销。

5.4 促销活动的使用
1、生成促销活动之后，该活动默认为不启用状态，请在对应活动后的操作中点击启用。

2、在活动时间内，购买对应的促销商品，即可享受对应的促销活动。如图所示

图 5-1 添加买赠促销活动



图 5-2 编辑促销活动

图 5-3 生成一个买赠的促销活动



图 5-4 促销商品在前台的展示

6、订单促销

6.1 促销原理
商家可以对订单进行一个立减或者打折的促销活动。

6.2 实现步骤：
在营销-订单促销中，点击添加活动，完善订单促销之后即可生成该活动。

6.3 订单促销信息说明：
活动名称：填写此次促销活动的名称

活动时间：此促销活动只在该时间内进行

最低会员等级：该活动面向的客户最低等级，低于该等级则不参与该促销

活动形式：可以选择立减或者折扣的形式

活动规则：指定对订单的促销规则

6.4 促销活动的使用
1、生成促销活动之后，该活动默认为不启用状态，请在对应活动后的操作中点击启用。

2、在活动时间内，购买金额达到一定金额，即可享受对应的促销活动。如图所示



图 6-1 添加订单促销活动

图 6-2 编辑促销活动



图 6-3 满 300 优惠 30


